14.6.
MEDIOS DE COMUNICACIÓN
14.6.1.
EVOLUCIÓN DE LA AUDIENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN. 2000-2005
Porcentajes
	
	REGIÓN DE MURCIA
	ESPAÑA

	
	2000 (1)
	2001 (2)
	2002 (2)
	2003 (2)
	2004 (2)
	2005 (2)
	2005 (2)


	Población (miles)

	944
	949
	952
	1.004
	1.060
	1.093
	37.084

	
	
	
	
	
	
	
	

	DIARIOS

	30,0
	33,0
	29,3
	31,1
	31,8
	30,9
	41,1

	SUPLEMENTOS

	29,3
	26,1
	27,0
	25,1
	28,8
	21,6
	27,7

	REVISTAS

	52,0
	48,0
	48,9
	49,3
	48,8
	51,3
	53,8

	Semanales

	28,8
	25,3
	24,0
	21,5
	22,3
	20,7
	26,1

	Quincenales

	1,8
	3,0
	3,9
	3,6
	4,4
	4,2
	3,5

	Mensuales

	38,4
	34,9
	34,0
	38,1
	38,4
	42,7
	41,3

	RADIO

	54,0
	53,8
	50,7
	58,8
	56,2
	56,6
	56,6

	OM

	11,2
	9,9
	8,2
	7,0
	6,6
	7,9
	5,0

	FM

	45,2
	45,8
	44,6
	53,5
	50,8
	49,4
	52,3

	Generalista

	30,6
	30,9
	24,4
	29,1
	29,0
	25,6
	30,2

	Temática

	22,8
	22,6
	25,6
	32,5
	29,5
	31,0
	29,4

	TELEVISIÓN

	87,7
	91,9
	89,9
	91,7
	88,8
	86,7
	88,9

	TVE-1

	54,3
	61,5
	55,8
	53,1
	48,5
	39,0
	33,3

	La 2

	13,4
	17,7
	13,9
	13,0
	12,1
	11,2
	9,8

	Tele 5

	47,2
	43,0
	41,1
	45,5
	44,1
	36,7
	38,0

	Antena 3

	53,4
	48,2
	52,8
	60,8
	52,8
	49,6
	41,1

	Canal +

	3,4
	9,2
	6,5
	5,9
	7,6
	5,7
	5,5

	Autonómicas

	6,6
	7,7
	8,0
	4,6
	4,9
	6,7
	28,0

	Canal 9

	3,4
	5,1
	5,7
	3,3
	4,2
	3,1
	2,8

	Canal Sur

	2,7
	1,9
	2,0
	0,9
	0,9
	2,9
	6,9

	CINE

	10,8
	12,0
	9,1
	6,1
	5,0
	7,2
	7,1

	INTERNET

	8,0
	18,5
	18,9
	23,6
	13,5
	18,2
	19,7


Nota: Porcentajes sobre población de 14 y más años residentes en la Península y Baleares.
(1)
Acumulado de enero-noviembre.
(2)
Acumulado de febrero-noviembre.
Fuente:
Anuario El País y Estudio General de Medios (EGM).
14.6.
MEDIOS DE COMUNICACIÓN
14.6.2.
EVOLUCIÓN DE LA AUDIENCIA EN TELEVISIÓN, SHARE Y REACH DIARIO, PROMEDIO SEMANAL DE LUNES A DOMINGO. 2000-2005
Porcentajes
	
	REGIÓN DE MURCIA
	ESPAÑA

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2005


	REACH

	87,7
	91,9
	89,9
	91,7
	..
	..
	..

	TVE-1

	53,4
	61,1
	54,6
	49,5
	48,2
	38,4
	33,3

	La 2

	17,9
	17,6
	14,0
	11,8
	12,0
	11,1
	9,8

	Tele 5

	49,6
	43,2
	40,4
	41,7
	43,6
	35,7
	38,0

	Antena 3

	51,2
	48,2
	52,6
	55,4
	53,3
	48,3
	41,1

	Canal +

	6,1
	9,1
	6,5
	5,4
	7,7
	5,6
	5,5

	Autonómicas
	
	
	
	
	
	
	

	Canal 9

	4,4
	5,1
	5,6
	3,1
	4,2
	3,5
	3,3

	Canal Sur

	1,5
	1,9
	1,9
	0,8
	0,8
	3,0
	7,3

	Algunas locales

	2,7
	3,1
	1,8
	2,5
	3,2
	4,0
	3,9

	Resto TV (1)

	7,0
	7,4
	7,3
	8,2
	6,2
	8,5
	6,4

	
	
	
	
	
	
	
	

	SHARE

	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0

	TVE-1

	33,4
	36,5
	33,7
	31,2
	29,8
	26,8
	19,9

	La 2

	6,3
	6,6
	5,4
	4,8
	5,0
	5,1
	4,3

	Tele 5

	23,5
	19,7
	20,9
	22,0
	24,0
	21,8
	23,4

	Antena 3

	27,7
	26,0
	30,1
	32,1
	30,9
	31,2
	24,8

	Canal +

	2,1
	2,9
	2,3
	2,0
	3,0
	2,4
	2,6

	Autonómicas
	
	
	
	
	
	
	

	Canal 9

	2,0
	2,5
	2,2
	1,4
	2,0
	2,3
	2,1

	Canal Sur

	0,6
	1,0
	0,8
	0,3
	0,3
	1,7
	5,4

	Algunas locales

	0,9
	1,0
	0,4
	1,0
	1,1
	1,8
	1,8

	Resto TV (1)

	3,4
	3,8
	4,1
	5,0
	3,9
	6,6
	4,6


Nota: Porcentajes sobre población de 14 y más años residentes en la Península y Baleares. Son datos acumulados de febrero a noviembre.
(1)
No se incluyen el resto de autónomicas.
Fuente:
Anuario El País y Estudio General de Medios (EGM). 
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